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Quelques chiffres d'Eldora SA

* Le pole Entreprise compte 153 services de restauration
* Le pble Enseignement compte 64 services de restauration
* Le pOle Santé compte 62 services de restauration

Au total, Eldora exploite, au quotidien, 279 services de restauration de collectivités en Suisse ( situation au
31.12.2017).

* 1 832 collaborateurs travaillant dans les restaurants de collectivités
* 125 collaborateurs travaillant au siege de la sociéte, dans les différents services administratifs.
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Le développement durable chez Eldora SA

* Les valeurs et |I'éthique

* La qualité des prestations et I'excellence
* Les clients et les convives

* Les collaboratrices et les collaborateurs
* Les achats

* L'environnement




Le développement durable chez Eldora SA
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Entiers ou en filets, les truites et les ombles
de la pisciculture Guibert & Chamby sur Montreux (VD)
vous régaleront par leur fraicheur.
Bon appétit |

Whole or filletted, the fresh trouts and chars from
the Guibert culture at & Chamby-sur-Montreux (VD)
are a true treat for all fish lovers.

Bon appétit |

Plus de détails/more details

NOTRE CHARTE D'APPROVISIONNEMENT
8 engagements pour garantir
votre plaisir, assurer votre sécurité
et préserver l'environnement |

Afin de vous offrir des prestations de grande qualité, mon équipe
etmoi les suivants:
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Rencontres avec nos producteurs locaux

EldoraTV -3/ 24

Rencontre avec Vincent Keuffer,
maraicher a Lonay (VD)

EldoraTVv

Rencontre avec Christophe et
Viginie Chenevard, éleveurs de
EldoraTV

Rencontre avec Dominique Streit,
producteur de kiwis bio a Allaman
EldoraTVv
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La preuve par la lasagne : formation sur les achats
durables

* Présentation des enjeux d'acheter « durable » dans la
restauration

* Méthodologie et stratégie pour acheter « durable »
* Présentation de I'approche par analyse du cycle de vie

* Présentation des labels et autres distinctions (alimentaire
et non alimentaire)

* Présentation de l'outil Beelong, de rapports Beelong
* Approche financiere des achats « durables »

Création d'un jeu pour sensibiliser les Responsables de
restaurants et’les Chefs de cuisine:

* au cycle de vie des produits

* aux impacts sur le développement durable a
chaque étape




La preuve par la lasagne : historique
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1ere étape: Le cycle de vie de la viande de boeuf

Formation de deux groupes pour établir le cycle de vie :
* de la viande de boeuf entrant dans la composition d’'une lasagne congelée industrielle
* de la viande de boeuf composant une lasagne fraiche maison
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2¢me gtape: Lister les impacts a chaque étape

Impacts Consommati | Utilisation Consommati i i Bien étre Conditions
on d'énergie | de matiéres ’ on d'eau, ‘ai , utilisati i animal d'emploi,
et impact premiéres, substances du territoire, respect du

Etapes climatique atteintes a dangereuses dégradation droit du travail
et pollution
des eaux

Alimenta-
tion
animale

Naissance
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Elevage
bovin

Abattage

Vente des
carcasses
chez un
grossiste

* Pour la lasagne congelée, 54 impacts sont relevés contre 34 pour le produit fait maison.
* La réduction des impacts liés aux achats locaux et aux préparations maison est clairement VISITed
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Conclusion

Les participants prennent conscience :

de l'importance de leurs actes d'achat ;
de leur place au sein de la filiere alimentaire ;
des impacts sur le développement durable dans le cadre de leurs activiteés.

lls ressortent avec des solutions pour devenir ou continuer a étre des
«consomm’acteurs».

Les participants expriment une prise en compte des informations et des
recommandations du jour pour leurs achats alimentaires et non alimentaires personnels.
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Une communication orientée sur le digital

EldoraTV

Vidéos

Vidéos ajoutées
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Le service Qualite

Servir / Collaborer / Innover

Pierre Veyrat
Directeur du service Qualité
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